ChinaXiv 合 作 期 刊 
38 | 研究 。 研讨 与 交流 


数字 技术 传播 下 电视 传媒 转型 研究 


摘 要 : 随 着 信息 的 全 球 化 ， 数 字 技 术 已 经 被 应 用 于 多 个 领域 ,这 给 传统 媒体 的 发 展 带 来 了 冲击 。 传 统 的 电视 媒体 都 是 单 向 
的 数据 传播 模式 ， 这 不 能 满足 人 们 的 多 样 化 选择 的 需求 。 为 了 适应 信息 全 球 化 、 经 济 一 体 化 发 展 ， 电 视 传播 媒体 必须 进行 收 
革 和 转型 ， 适 应 数字 化 发 展 的 趋势 。 电 视 媒 体 需 要 从 传统 的 “用 户 看 电视 ”模式 转变 为 “用 户 自主 选择 播放 ”的 模式 ， 要 让 
用 户 掌握 观看 电视 的 主动 权 。 在 数字 技术 不 断 发 展 的 背景 下 ， 电 视 传媒 转型 是 必然 趋势 ， 不 过 在 一 定 程度 上 也 受到 国家 的 政 


策 和 技术 方面 的 限制 。 本 文 简要 分 析 了 信息 全 球 化 发 展 趋势 下 电视 传媒 转型 的 背景 、 优 势 和 发 展 模式 。 
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< 十 

上 1. 电视 媒体 转型 的 背景 更 加 丰富 多 彩 ， 同 时 增加 了 与 用 户 线 上 的 互动 ， 实 现 了 
CN 数字 化 技术 在 当今 信息 化 时 代 的 发 展 中 占有 及 其 重 “互动 传播 ， 选 择 性 传播 的 收看 方式 ， 服 务 更 加 周到 、 广 
bem 要 的 地 位 ， 使 人 们 的 生活 方式 发 生 了 翻天 覆 地 的 变化 。 ” 泛 和 人 性 化 。 它 完全 改变 了 传统 的 单 向 传播 方式 ,彻底 
© 传统 的 大 众 传播 手段 渐渐 退出 了 人 们 的 视线 ， 改 变 着 传 。 改变 了 用 户 只 能 被 动 、 单 向 、 无 选择 性 地 收看 电视 的 方式 ， 
co 统 媒 体 的 发 展 方向 ， 数 字 化 技术 的 应 用 逐渐 成 为 了 一 种 ”实现 了 用 户 通过 遥控 带 随 时 随意 、 不 受 环境 因素 限制 ， 
GN 新 兴 的 多 媒体 。 新 媒体 充分 利用 数字 化 技术 将 声音 、 图 “选择 自己 喜欢 的 电视 节目 ， 让 用 户 体验 了 从 看 电视 到 玩 
总 像 、 文 字 完 美 地 结合 在 一 起 ， 开 发 增值 服务 功能 ， 如 游 ” 转 电 视 的 转变 。 总 而 言 之 ,这 对 传统 电视 传媒 转型 来 说 
日 戏 、 健 康 、 文 化 教育 、 医 疗 、 电 子 商 务 、 生 活 信息 与 节 上 有 具有 极其 重要 的 推动 作用 。 

.之 目 参与 等 快速 地 传播 人 全球， 并且 拥有 匿名 传播 、 互 动 传 ”2.2 数字 电视 转型 构建 了 新 的 电视 媒介 生态 

播 等 多 种 功能 ， 用 户 通 过 数字 电视 拥有 足够 的 自主 选择 数字 信息 化 技术 给 各 个 领域 带 来 了 前 所 未 有 的 机 遇 
人 性 ,选择 自己 感 兴趣 的 内 容 , 记录 自己 喜好 的 电视 节目 ， 与 挑战 信息 化 产业 的 经 济 收入 逐渐 成 为 了 我 国 经 济 收 
CS 用 户 可 以 足 不 出 户 地 完成 过 去 必须 亲 力 亲 为 的 事情 。 入 的 一 大 来 源 。 数 字 信 息 技 术 的 不 断 发 展 与 成 熟 给 传统 
GO 2. 电视 媒体 的 转型 的 电视 传媒 带 来 一 定 的 发 展 空间 ， 使 传统 的 传播 媒体 不 


数字 技术 与 网 络 技术 相 结合 ， 利 用 计算 机 对 所 获取 
的 各 种 信息 进行 深层 次 的 再 加 工 与 处 理 ， 在 数字 信息 化 
技术 支持 下 ,传统 媒体 的 形式 已 经 不 能 满足 人 民 的 个 性 
化 及 多 样 化 的 精神 需求 ， 无 法 适应 当前 严峻 的 市 场 环 境 
下 的 各 种 激烈 竞争 ， 因 此 ， 传 统 的 电视 媒体 已 经 开始 向 
新 媒体 迈进 。 新 媒体 非 线性 传播 ， 与 用 户 互动 ， 让 用 户 
体验 更 多 的 自主 选择 性 , 在 市 场 的 各 种 竞争 与 压力 之 下 ， 
传统 媒体 开始 向 以 下 几 个 方面 转型 和 推广 ， 以 获得 用 户 
的 青睐 。 就 目前 数字 信息 技术 发 展 的 前 景 来 看 ， 数 字 技 
术 传 播 为 传统 媒体 带 来 转型 的 机 遇 ， 同 时 也 为 转型 带 来 
了 前 所 未 有 的 挑战 。 
2. 1 数字 电视 转型 构建 了 新 的 电视 媒介 形态 

随 着 数字 信息 技术 的 广泛 应 用 ， 传 统 的 传媒 方式 巧 
妙 地 结合 了 新 媒体 的 优势 ， 完 全 改变 了 传统 媒体 的 单 向 
传播 方式 ， 使 视觉 效果 更 加 清晰 ， 传 播 速 度 更 快 ， 内 容 


再 具有 任何 优势 ， 不 再 受 大 众 的 欢迎 ， 广 大 用 户 不 再 满 
足 于 被 动 的 接受 媒体 传播 所 带 的 日 益 变 化 的 信息 。 因 此 ， 
传统 的 电视 传媒 必须 与 数字 化 信息 技术 相 结 合 才 能 不 被 
淘汰 ， 正 在 转型 中 的 传统 电视 媒体 需要 利用 数字 化 信息 
技术 形成 数字 电视 、 数 字 报 刊 , 将 信息 化 网 络 技术 与 手机 、 
电视 等 大 数据 整合 在 一 起 ， 从 而 构建 一 个 利用 多 种 传媒 
方式 传播 的 媒体 新 形态 ， 使 信息 一 次 生产 ， 多 种 平台 浏 
览 与 发 布 ， 传 播 方式 不 再 单一 ， 充 分 利用 信息 发 布 平台 
的 各 项 功能 , 与 广大 用 户 零 互动 ,形成 新 的 电视 媒介 形态 ， 
从 而 实现 立体 化 、 移 动 化 和 全 方位 传播 的 功能 。 
3. 数字 化 技术 下 电视 媒体 转型 的 优势 

在 数字 化 信息 技术 的 支持 下 ， 新 媒体 的 出 现 打 破 了 
传统 传播 媒体 用 户 之 前 被 动 地 、 毫 无 选择 性 地 接收 各 种 
大 数据 下 的 信息 模式 ， 用 户 能 够 轻而易举 地 实现 利用 网 
络 化 技术 和 直播 的 电视 节目 的 互动 与 体验 ,使 电视 观众 
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在 收看 电视 节目 中 逐渐 变 得 自由 、 自 主 , 使 广大 用 户 真 
正 享受 到 电视 、 电 影 、 电 脑 与 电话 “四 电 合 一 ”与 互联 
网 技术 巧妙 融合 带 来 的 各 种 形式 的 便利 ， 形 成 了 一 种 全 
交互 式 的 信息 技术 系统 ， 用 户 可 以 根据 分 类 查找 或 搜索 
自己 感 兴趣 的 电视 节目 。 与 此 同时 ， 数 字 化 信息 技术 的 
加 入 ， 使 之 前 单一 的 仅 靠 广告 僵 利 的 模式 一 去 不 复 返 ， 
能 够 从 其 他 的 服务 处 或 收视 点 多 个 点 获取 一 利 。 男 外 ， 
转型 下 的 新 媒体 技术 在 一 定 程度 上 保留 了 传统 媒体 技术 
中 的 可 取 之 处 ， 把 各 种 不 同 地 域 、 形 式 丰 富 多 样 的 传播 
内 容 结 合 无 线 技术 凝聚 在 同一 个 传播 平台 ,满足 用 户 的 
个 性 化 需求 ， 广 大 用 户 更 加 自由 地 选择 感 兴趣 的 电视 节 
目 频 道 ， 突 破 了 时 间 及 空间 上 的 局 限 。 
4. 数字 信息 化 技术 下 电视 传媒 转型 的 主要 解决 方案 
4.1 大力 发 展 数字 化 电视 传媒 转型 的 技术 
1 传统 的 电视 传媒 方式 转型 为 数字 化 信息 技术 的 传 
媒 ， 其 中 主要 包括 数字 化 电视 传媒 技术 、 信 息 化 电视 传 
媒 技 术 以 及 借助 互联 网 应 用 技术 。 要 想 取 得 转型 的 成 功 ， 
就 需要 全 面 了 解 这 三 大 项 技术 发 展 的 现状 ， 提 高 技术 的 
主要 部 分 ， 结 合 当今 电视 传媒 发 展 的 方向 ， 想 方 设法 从 
国外 引进 新 型 的 技术 与 先进 的 传媒 转型 发 展 理念 ， 将 收 
集 来 的 各 种 信息 进行 全 面 的 分 析 研 究 ， 创 造 出 比较 成 熟 
又 先进 的 新 型 技术 ， 将 其 应 用 于 实际 的 转型 中 。 根 据 成 
功 的 效果 在 进行 相应 的 修改 ， 建 立 起 新 型 的 传播 服务 体 
系 ， 证 信息 接收 的 主动 权 满 意 地 交 给 受众 。 
4. 2 培养 数字 技术 传播 下 电视 传媒 转型 的 人 才 

数字 技术 传播 下 电视 传媒 成 功 转型 及 不 断 推进 离 不 
开 人 才 ， 所 以 ， 对 数字 技术 向 电视 传媒 转型 的 人 才 必 须 
引起 高 度 重 视 。 在 公司 人 员 的 应 聘 方面 ， 要 根据 各 个 部 
门 对 人 才 的 要 求 必 须 选 择 有 潜力 、 有 天 赋 的 人 ， 将 新 招 
聘 的 人 员 与 企业 能 力 强 、 具 有 创新 意识 的 人 进行 结对 帮 
扶 ， 组 织 学 习 、 培 训 。 培 训 的 主要 任务 是 数字 化 技术 与 
传统 电视 传媒 的 结合 、 有 关 数 字 信 息 化 技术 的 相关 内 容 
及 电视 传媒 技术 的 相关 专业 知识 ， 为 数字 技术 传播 下 电 
视 传媒 转型 培养 高 素质 、 能 力 强 的 人 才 ， 促 进 数 字 化 电 
视 传媒 的 不 断 创新 与 发 展 。 
5. 数字 技术 下 电视 传媒 转型 的 影响 力 

数字 技术 下 电视 传媒 的 成 功 转型 不 仅 加 快 了 多 功能 
新 型 电视 的 生产 与 上 市 ， 有 效 的 改变 了 传统 媒体 单一 的 
交互 传播 形式 ， 在 信息 传播 的 方式 和 用 户 接收 的 方式 上 
发 生 了 翻天 覆 地 的 变化 ， 使 大 众 用 户 拥有 更 多 的 自主 选 
择 权 ， 提 高 了 交互 程度 ， 打 破 了 信息 传播 的 时 间 和 空间 
上 的 局 限 ， 使 传播 领域 得 到 了 前 所 未 有 的 发 展 ， 在 一 定 
程度 上 加 快 了 全 球 数字 信息 化 时 代 的 到 来 ， 推 进 了 电信 
网 、 光 电网 与 互联 网 的 三 网 联合 ， 加 快 了 社会 的 改革 。 
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同时 ， 从 男 一 方面 来 讲 ， 更 好 、 更 快 地 宣传 了 近期 的 重 
大 政治 活动 或 重要 会 议事 项 , 使 与 论 宣传 不 再 枯燥 无 味 ， 
以 新 颖 的 方式 得 到 了 全 社会 的 关注 与 积极 互动 参与 ， 使 
电视 传媒 体现 出 更 多 的 服务 功能 。 在 公众 参与 政治 活动 
的 过 程 中 政府 不 再 是 之 前 的 宣讲 者 ， 而 是 扮演 着 参与 者 
与 引领 者 的 角色 ， 提 倡 广大 民众 积极 参与 政治 讨论 ， 充 
分 发 表 自己 的 见解 ， 才 能 更 好 地 了 解 广大 群众 的 需求 ， 
为 大 众 的 参与 提供 更 加 简洁 、 便 利 的 途径 ， 为 促进 民族 
团结 、 国 家 发 展 、 经 济 增长 等 方面 发 挥 极其 重要 的 作用 。 


数字 技术 的 广泛 应 用 使 传统 的 电视 媒体 已 经 不 能 很 
好 地 满足 大 众 的 精神 需求 ， 为 了 不 被 时 代 所 淘汰 ， 电 视 
媒体 转型 是 历史 发 展 的 必然 。 在 先进 信息 化 技术 的 推进 
下 ， 只 有 将 传统 的 电视 传媒 与 数字 化 信息 技术 完美 地 结 
合 ， 使 传统 的 单 向 传输 数据 变 为 满足 用 户 的 个 性 化 、 自 
主 选择 性 ， 这 样 才能 使 电视 传媒 适应 当代 社会 ， 并 得 到 
进一步 发 展 。 别 


[1] 郭 景 华 . 电视 传媒 与 传统 学 术 生 产 方式 的 转型 一 关于 易 中 
天 、 于 丹 现象 的 思考 由 . 理论 与 创作 ，2007 (04) : 32 
[2] 刘 琛 . 亚洲 电视 传媒 转型 发 展 道路 探析 一 亚洲 最 大 电视 网 
络 印度 Zee TV 的 变迁 研究 由. 现代 传播 ，2007 (2 ) : 

188189 

[3] 王 联 . 广播 电视 全 面 数字 化 进程 与 政策 解读 [M] 中 国 数字 
电视 产业 高 峰 论 坛 (CDTEF ) .2008，9. 

[4] 郑 学 良 . 浅 谈 数 字 化 在 广播 电视 发 展 中 的 应 用 [M]. 科技 
信息 ，2008，(7). 

[5] 孙 丽 . 数字 化 背景 下 传媒 产业 经 济 特征 的 分 析 [M]. 新 闻 
界 ，2010 (3 ) . 

[6] 彭 吉 象 .数字 技术 时 代 的 中 国电 视 [M]. 北京 : 北京 大 学 
出 版 社 ，2008 (11 ) . 

[7] 刘 璐 平 .传统 电视 面 对 新 媒体 女 口 何 战 略 转 型 | 科技 传 
播 .2015 (10) : 189. 


(作者 单位 : 吉林 省 卫生 和 计划 生育 宣传 中 心 ) 


